n épocas de redes socia-
E les pareciera que ninguna
experiencia estd del todo
completa sin una foto compar-
tida y unos cuantos likes. Los
viajes son uno de los momentos
de mayor ebullicién de selfies e
imagenes posteadas.
Este hébito gand tanta relevan-
cia entre los turistas que la cua-
lidad instagrameable de hoteles

propietarios de es-
tablecimientos ven
en esto una opor-
tunidad redituable,
también los viajeros
suefian con una ca-
rrera de influencers
recomendando des-
tinos de vacaciones.
. Booking.com, la
plataforma lider del
sector, realizé una
investigacién entre
mds 21.500 viajeros

Una de cada 10 personas
busca alojarse donde

se haya quedado algtin
famoso o estrella de redes

de 29 paises que revela como las
redes sociales influyen cada vez
mds en los planes de viaje. Des-
de buscar inspiracién genuina en
los influencers, pensar en hacer
de los viajes una profesién hasta
tratar de consolidar la presencia
online: el estudio muestra cémo
las redes sociales van a seguir
cambiando la forma de viajar du-
rante el 2019.

En el tramo local, la encuesta
muestra que muchos se lo to-
man bien en serio. Un 23% de

Turismo mstagrameable

- Uno de cada cuatro argentinos busca hospedarse en
lugares donde pueda sacarse fotos para subir a las redes.
El 23% aspira a ganar dinero como influencer de viajes

Los visitantes
extranjeros
B Kayak realizd un anﬂlsls

un cuarto de los viajeros argen-
tinos ven los viajes como una
oportunidad para ganar dinero
como influencero a través de un
blog de viajes, en lugar de tener

los viajeros argentinos admiten
que una de sus ambiciones es
que sus viajes sean el punto de
partida para desarrollar una ca-
rrera en las redes sociales. Casi

No son pocos los que buscan transformar ©
! les codiciados corazoncitos en pesos

un trabajo tradicional de tiempo
completo.

Ademds, un 24% de argentinos
admiten que quieren alojarse en
lugares donde puedan sacarse fo-
tos para subir a las redes y que es
un punto a considerar cuando eli-
genun alojamiento para sus viajes.

Mentiras y coqueteria

La investigacién muestra que casi
uno de cada diez
argentinos (9%)
se fijan en dénde
se hospedan los
famosos e inten-
tan buscar aloja-
mientos  simila-
res (mientras que
la media global es
del 17 por cien-
to). Tal es la ins-
piracién que un 8
por ciento inclu-
so intenta recrear
una pose hecha
por su famoso o
estrella de Insta-
gram favorita.

La encuesta
revel6 también pequefias men-
tiras en las que caen los turistas
ante la presién de las redes so-
ciales. Un 6% de los argentinos
utilizd una foto vieja de unviaje
anterior, donde salian mas foto-
génicos.

Un 7% utilizé una foto de un
alojamiento, haciendo de cuen-
ta que estaban queddndose ahi,
cuando en realidad estaban alo-
jados en otro lugar. Un 5% hizo
de cuenta que todavia segufan
de vacaciones cuando ya habfan
vuelto a su hogar.

De todas formas, los viajeros
argentinos parecen ser menos
mentirosos que otros turistas
porque las cifras estdn por deba-
jo de la media.
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