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Piti impaziente e tecnologico
il turista dell’'anno che verra

aogninostropasso. Pernoi di
Booking.com quelloche contera
davveronel 2017 non sarasolola
destinazione, ma l'intera esperienza, ela
possibilita di dareainostri utentie
viaggiatori gli strumenti tecnologici
adeguati per esprimere e seguire in ogni
momento illorostile diviaggio.Secondo
I'analisi deinostri tecnici, nel 2017
saremo turisti pill impazienti, pitt
tecnologici, menoattentiailussi
superflui, viaggeremo di pit per lavoro e
prolungheremo lanostra esperienzadi
viaggio per un soggiormo personale (il
cosiddettoviaggio “bleisure” dalla
fusione di “leisure”, svago, e “business”,
lavoro).Inostri esperti hanno
analizzatoun’incredibile mole didati,
tra consigli eraccomandazioni dei
viaggiatori, recensioni, preferenze e
informazionisul mercato (nonché dati
specifici disettore e novita tecnologiche
perl’e-commerce). Il risultato? Otto
trend che saranno le linee-guida per
viaggiare, divertirsieanche lavorare. Il
primotrend lopotremmo chiamare
della“soddisfazione istantanea 2.0”.La
tecnologiasta infatti creando un turista
semprepillimpaziente ed esigente: il
44% dei viaggiatorisi aspetta di poter
programmare lavacanza in pochi tap
direttamente dallosmartphone, e oltre
meta (il 52%) prevede di usaresempre
pittleapp diviaggionel 2017.11 secondo
sonoiviaggi “bleisure” (dalla fusione di
“leisure”, svago, e “business”, lavoro).
Unfenomeno gia iniziatonel 2016 e che

: siprevedeinascesanel 2017.1140% degli
: intervistati ha viaggiato quest'anno per
: lavoro, e tra questiil46% ¢ convinto che i
: viaggidilavoroaumenterannonel 2017.
: Dopoaverrimessoinvaligia giaccae

: cravattaearchiviatole presentazioniin
: PowerPoint, il 49% dei viaggiatori

: business ha gial'abitudinedi

: prolungareil viaggiodiqualche giorno

: pergodersiladestinazione da turista,

: mentreil 75% ha intenzione difarlo

: dall'annoprossimo.Iviaggi business

: nonsono pillvisti come una perditadi

: tempoo unfastidio inevitabile, masono
¢ diventatiun’occasione per ampliare gli

: orizzontietrovareispirazione per

: crescereearricchirevitae carriera.

¢ Addirittura, i1 30% dei viaggiatori

! intervistatiaccetterebbe un lavoro

: pagatomeno, se perd comportasse la

: possibilita di viaggiare spesso! Il terzo

: trendeil brivido della scoperta:il

: mondo che conosciamo haancora tanti
: angolituttidascoprire eil 2017 sembra

: essereilmomento giusto perscatenare
: I'esploratorecheéinnoi.Le
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| viaggiatori

del domani
dovranno
rispondere
sempre piu

al rispetto
della cultura
locale

e dell'ambiente

splorarel'ignoto, incontrare
persone dialtre culturee paesie
metterealla provainostrilimiti
sono dasempreimotivi principali
checispingonoa partire per un viaggio,
eil 2017 sipreannuncia come unanno
davverointeressante. [ viaggiatori del
2017 dovranno rispondereal loro
insaziabile appetito per 'avventura, ma
semprenel rispettodella culturalocalee
dell'ambiente. Mentre cerchiamo
interazioni sempre pill personalizzate e
icomfortdellavita domestica, ci
aspettiamo chele nuove tecnologie
possanomigliorare lanostra
esperienza, al puntodaavvicinarcialle
cose cheamiamo, in maniera pitt
intelligente e puntuale. Sia che il nostro
viaggio ci porti dall’altra parte della
strada oin angoli remoti del pianeta,
vogliamoscavare sempre pitiafondo
allaricerca diautenticita e diun sensodi
connessione vero, che possiamo sentire

¢ destinazionitop dove gli Italiani

: possono dare sfogo al proprio spirito

i pioneristicoincludono Svezia,

: RepubblicaDominicana, Senegal,

i Madagascare Lituania. Quarto trend

: “perlamente, il corpoelospirito”: quasi
: meta (i148%) degli intervistati considera
i lavacanza un’occasione per riflettere e

i cambiare inmeglio il propriostile di

: vita. Cisono poi quelli “ecologico o

: niente” (5° trend): 'anno prossimo circa
i unterzo (36%) deiviaggiatorivorrebbe

: scegliere opzioni diviaggio pill

i ecosostenibili rispetto al 2016, eil 39% &
: interessatoa tour eco-compatibili.

: Sempresullacresta dell’'onda, poi, «il

: piaceredelle piccole cose» (6" trend). Nel
: 2017iviaggiatori sarannomossi dalle

: loroaspirazioni, piit che da desideri

: materiali. Mail fattore umano (7° trend)
: lafacomunque da padrone. Nel 2017

: sarasempre pitifondamentale

: allacciareamicizie, farenuove

: conoscenze einteragire con uno staff

: preparato edisponibile. Infine, ci

: sarannoiviaggiatorisuper, quellida

: “Odisseanellospazio” (8 eultimo

: trend). Infatti, i144% degli intervistati

: prevede chein futuropotremopartire

: perangolilontani della galassiao

: muovercinelle profondita degli oceani

: (cosacheinrealta potrebbe essere pilt

: vicinadi quantosembri).
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