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BOOKING.COM, LA NUOVA CAMPAGNA IN ITALIA 
PUBBLICIZZA LE CASE PER LE VACANZE 

ni più disparate che ci piace 
coltivare quando intrapren
diamo viaggi, sia di breve che 
di lunga durata. La ricerca di 
un alloggio e l'esperienza da 
condividere con la famiglia 
e gli amici nella sistemazio
ne scelta vengono celebrate 

come qualcosa di unico, una 
gioia autentica da assapo
rare, parte fondamentale di 
qualsiasi viaggio. 
Credits di Booking.com: 
head of brand Manuel Dou-
chez, brand creative director 
Andrew Smith, brand creati
ve manager Robert Schreu-
ders, creativi Thom van Rij-
ckevorsel & Rogier Mahieu, 
direttore di produzione Cari
ne van der Heijden. Lo studio 
di produzione è Miketeevee: 
direttore Scott Pickett, pro
duttori Rosanne Surie & Ellen 
Utrecht, tecnico del montag
gio Jinx Godfrey, post pro
duzione MikeTeevee, effetti 
visivi Jos Wabeke, colore 
Toby Tomkins, musica Pitch 
& Sync, sound design Erik 
Griekspoor, sound & mix 
Wave Amsterdam. 

CLICCA SUL FRAME PER VEDERE IL VIDEO 

Booking.com, leader mon
diale nell'offerta di alloggi 
per tutte le tipologie di viag
giatori, ha lanciato una nuova 
campagna incentrata sulla 
sua vasta scelta di case per 
le vacanze e appartamenti. 
Obiettivo della campagna è 
invitare i viaggiatori italiani a 
scoprire la varietà di alloggi 
disponibili su Booking.com, 
per soddisfare qualsiasi esi
genza e dare loro la possibi
lità di vivere un'esperienza di 
viaggio davvero unica, ogni 
volta che prenotano. Con 
oltre 2 milioni di case per le 
vacanze e appartamenti, la 

campagna si propone ai pre
sentare Booking.com come 
sito di riferimento per ogni 
viaggiatore, a prescindere 
dal budget e dal motivo del 
viaggio. 

La campagna consiste in un 
breve filmato che sarà tra
smesso su tutti i canali onli
ne di Booking.com e che sarà 
distribuito a livello digitale 
con una strategia di engage
ment a sostegno dell'intera 
campagna. Il nuovo spot è 
incentrato sulla scelta, sulla 
libertà e sul comfort di cui 
siamo tutti alla ricerca quan
do viaggiamo, e sulle passio
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